Nach dem
Melken golfen

as sie demnéchst machen

will, gibt es so noch nicht,
sagt die Unternehmensgriinderin
Marion Wigand (41). Das ist ge-
wiss eine gute Grundlage flir eine
Geschéftsidee — zumal ein Test-
lauf gezeigt hat, dass Nachfrage
besteht und das Konzept auf po-
sitive Resonanz stoft.
Vom Februar kommenden Jahres
an will Marion Wigand professio-
nell betreute ,Erebnisrallys® fur
Singles anbieten. ,Das ist keine
Partnervermittiung oder Verkup-

pelungsveranstaltung®, sagt sie

zur Klarstellung. In intensiven Be-
fragungen habe sie aber heraus-
gefunden, dass der Wunsch nach
so einer Freizeitgestaltung riesen-
grof ist. ,Einen Tag lang unge-
wohnliche Sachen machen, an
die man sich lange erinnert und
dabei auch noch nette Menschen
kennen lemen — das macht ein-
fach SpaB.”

Getestet hat sie ihre Idee im ver-
gangenen Sommer am Rursee in
der Eifel. Aus 16 Teilnehmemn
wurden zu Beginn des gemeinsa-
men Tages vier Teams gebildet,
die in spéter auch wechselnden
Besetzungen in den verschie-

Auf positive Resonanz stie3 die erste , Erlebnisrally”.

densten Kategorien ganz unter-
schiedliche Dinge erlebten oder
Aufaaben lésten: So gehorte es
dazu, auf einem Bauemhof unter
Anleitung des Landwirts eine Kuh
zu melken und es gab eine Flh-
rung durch die Schiitzengraben
des Zweiten Weltkriegs im Hurt-
genwald. Der Tag soll eine Mi-
schung werden aus Bewegung
und Sport, Wellness, Landwirt-
schaft und Kultur. Ein Schnup-
perkurs im Golfclub ist dabei eben
so denkbar wie eine Einflihrung in
Yoga, eine Ruderboot-Tour Uber
den See oder eine Kletterstunde
in einem Hochseilgarten — Dinge
also, die nicht unbedingt fir jeden
Teilnehmer zur Routine gehoren
und damit ganz neue Eindriicke
ermdglichen. Dass abends ein
ungewohnliches Menl dazu ge-
hort, ist selbstverstandlich.

Auch die Tellnehmer bei dem Pi-
lotprojekt waren begeistert, be-
richtet Wigand. Diese positive Re-
sonanz hat sie ermutigt, die ,Ral-
lys“ zu einem Geschaft auszu-
bauen. Von 2006 an soll es sie mit
jeweils 32 Teilnehmemn zweimal
im Monat geben - jeweils eine am
Rursee und eine zweite im Sie-
bengebirge. Damit die Teilnahme
nicht zu teuer wird, will sie Spon-
soren aus der Wirtschaft gewin-
nen und hat daflir auch schon
Ideen: ,Es ware doch denkbar,
dass zum Beispiel T-Mobile die
Gelegenheit zum Direktmarketing
nutzt, die Teilnehmer Uber GPS-
Handys informiert und sie einen
Nachmittag lang ausprobieren
lasst”, hat Marion Wigand (ber-
legt.

www.erlebnisrally.de.



